MHTEPHALUOHAJIU3ALUMJA MNMOCITIOBAHA U MNMOBAJTHU MAPKETUHI
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Cratyc npeameTa: M3GopHU

Bpoj ECIb: 8

YcnoB: Huje UCTaKHYT

Uwurs npepmera:

Mmo6anHn MapkeTWHr Npunaga rpynu Hajmnahux gucumniimHa NocrnoBHe eKOHOMM|je, Koja ce caMoCTasiHO
n3yyaBa y nocrnegmwe Ase geueHuje. Vimajyhu y Buay npogop v ekcnaHsuvjy Teopuje n npakce rnobanHor
MapKeTWHra, oBaj nNpeameT NpeAcTaBrba jedHO Of Hajusa3oBHWUjUX MOApYyYja CaBpeMEHe eKOHOMUje.
HberoB uurb ornega ce y efykoBawy cTygeHata o cneumduyHocTMMa rrobanHor MapkeTuHra, Y
yrno3HaBawy KapakTepucTuka rnobanHor MapKeTUHr OKpYXeha, pasnuKkoBawy rnobanHor MapkeTuHr
UCTpaxumBarwa U oanyymBara, y crneumduyHoOM aHanusvMpakwy W Tapretupamy rnobanHux MapKeTUHr
mMoryhHOCTK, Yy u3yvaBary rnobanHux MapKeTWHr cTpaTtervja, y Kpevpawy rnobanHux MapKeTuHr
nporpama, Kao v y ynpasrbamy rnobanHum MapKeTUHr Nporpamom.

Ucxop npegmeTa

Vcxon npeameta je oBnagaBawe 3HawuMa M3 obnactm  VIHTepHauuoHanu3auuwje mnocrioBawa W
rmobanHor MapkeTuHra, W OCMOCOBSbaBake CTydeHaTa [OOKTOPCKMX CTyauja 3a camocTanHa
NCTpaxkuBama y NOMeHYTOj 00nacTu, a CBe y LUnrby NpoHanaxeha HOBUX Hay4YHUX CMo3Haja.

Cappxaj npeameTa

Teopujcka Hacmasa

CneundundHocT rnobanHor MmapkeTuHra

Mo6anHo MapKeTUHI OKpyXeHe

Mmo6anHo MapKeTUHI UCTpaXuBake, aHanusnpakwe u oanyynBame
AHanunsa v TapreTupane rnobanHux MapkeTuHr MoryhHocTu
mo6anHe mapKeTuHr cTpaTervje

Kpeunpatrse rmobanHmux MapKeTUHr nporpama

Ynpasrbare rnobanHum MapKeTuHr MporpaMomM
lMpakmu4yHa Hacmaea

Ctyauje cny4dajeBa, ceMUHapPCKn pag
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MeTtone usBohera HacTaBe
dpoHTanHa HacTaBa, CTyauje crny4yajeBa, gUCKycuje, MynTuMeamnjanHa KoMyHukaumja

OueHa 3Hawa (MakcumanHu 6poj noeHa 100)
1. AKTMBHOCTW Yy UCTpaXuBamwy: MUH 6, Makc 10 noeHa
2. Mpuctynuu pagosu: muH 33, makc 60 noeHa
3. YcmeHu uenut: MuH 17, makc 30 noeHa




